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Umfrage-Basics/ Studiensteckbrief:

_ Methode: Computer Assisted Web Interviews (CAWI)

__Instrument: Online-Interviews Uber die Marketagent.com reSEARCH Plattform
__ Respondenten: Besucher der Website www.marketagent.com

_ Sample-GrofBe: n = 1.452 Netto-Interviews

_ Grundgesamtheit: Besucher der Website www.marketagent.com

__ Incentives: Gewinnspiel

__Umfang: 13 geschlossene Fragen

__ Studienleitung: Marketagent.com, Mag. Judith Leutgeb

_ Kontakt: deutschland@marketagent.com




Die Ergebnisse:
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1. Welches der folgenden Probleme ist IThrer Meinung nach das
schwerwiegendste Problem auf dieser Welt, unter den hier Genannten? [...]

Top-Box: bewertet mit "1 = das schwerwiegendste Problem" (10-stufige Skalierung)

Mangel an Trinkwasser und Nahrung _ 16,4%
Kimawande! | 14,7%
Weltweite Wirtschafts- und Finanzkrise _ 11,7%
Internationaler Terrorismus _ 10,2%
Das Bevoélkerungswachstum _ 8,6%
Atomkraftwerke _ 7,9%
(Birger-)Kriege _ 6,9%

Verbreitung ansteckender Krankheiten (HIV, HIN1, etc.) _ 3,2%

Energiekrise F 3,2%
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2. [...] Inwieweit fiihlen Sie sich uiber die Ursachen des Klimawandels
informiert?

Fiihle mich iiber die Ursachen des Klimawandels informiert ...

o
36,9% 37,7%

n=1.452
Mittelwert: 2,41

Sehrgut informiert Eher gut informiert MittelmaBig informiert Eher schlechtinformiert  Sehrschlecht informiert
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3. Und inwieweit flihlen Sie sich liber die Auswirkungen des Klimawandels
informiert?

Fiihle mich iiber die Auswirkungen des Klimawandels informiert

39,5%

n=1.452
Mittelwert: 2,48

Sehrgut informiert Eher gut informiert MittelmaBig informiert Eher schlechtinformiert  Sehrschlecht informiert
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4. Was sind Ihrer Meinung nach die bedrohlichsten Auswirkungen des
Klimawandels? [...]

Bedrohlichste Auswirkungen des Klimawandels ...

Zunahme von extremen Wetterereignissen (Stiirme, Hagel,

Orkane, etc.) 60,8%

Erhdhung des Meeresspiegels

Hitze und Trockenheit
Gletscherschwund
Uberschwemmungen ’
Wasserknappheit . m

Ernteausfalle

Verringerung des Tierbestandes
Verringerung des Pflanzenbestandes
Reduktion der Rohstoffvorrate (Erdgas, Erdél, etc.)
Zunahme von Waldbranden
Ausbreitung von Tropenkrankheiten
Schneemangel

Sonstige
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5. Inwieweit machen Sie personlich sich Sorgen uber die Auswirkungen des
Klimawandels?

Mache mir Sorgen iiber die Auswirkungen des Klimawandels ...

37,3%

n=1.452
Mittelwert: 2,42

Sehrgrobe Sorgen Eher grof3e Sorgen Mittelmabige Sorgen Eher keine Sorgen Uberhaupt keine Sorgen
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6. Welchen Beitrag leisten Sie personlich zum Klimaschutz?

Eigener Beitrag zum Klimaschutz ...

Miilltrennung

Verwendung von Energiesparlampen

Sparsamer Umgang mit dem Trinkwasser

Einsatz effizienter Haushaltsgerate

Energiesparende Fahrweise bei Kraftfahrzeugen

Verzicht auf bzw. zuriickhaltender Einsatz von Klimaanlagen

Bevorzugung saisonaler Produkte, um lange Transportwege zu vermeiden

Bevorzugung reg. hergestellter Produkte, um lange Transportwege zu..

Vermeidung chemischer Diinge- und Spritzmittel

Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel

Nutzung wassersparender Armaturen

Beim Kauf auf umweltschonende Verpackung achten
Vermeidung von Kurzstreckenfliigen

Effiziente Warmedammung der Gebaudehiille

Umstellung auf erneuerbare Energien (Photovoltaik, Biomasse)
Einsatz klimaschonender Motoren bzw. Kraftstoffe (z.B. Biodiesel)
Einsatz energiesparender Raumliiftungstechnik

Kauf von Klimaschutz-Wertpapieren

Sonstigen

‘S Ich leiste keinen Beitrag zum Klimaschutz

53,

46,7%
45,0%
44,8%

43,3%
42,8%
39,9%
39,3%
38,0%

27,6%

17,8%
13,3%
11,2%

3,5%

1,4%

11,3%

81,7%

68,3%

57,6%
54,8%
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7. Wie schatzen Sie personlich die Kompetenz der folgenden
Personengruppen ein, den Klimawandel zu verringern bzw. zu stoppen?

Top-Box: bewertet mit "1 = sehr kompetent” (5-stufige Skalierung)

Verbraucher, zum Beispiel durch umweltfreundliches Konsumverhalten _ 23,1%

Umweltverbande (z.B. Greenpeace, WWF), zum Beispiel durch
Einflussnahme auf die éffentliche Meinung

Wirtschaft, zum Beispiel durch Ressourcen schonendes Verhalten

21,8%

Politik, zum Beispiel durch den Erlass entsprechender Gesetze
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about
Marketagent.com
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About Marketagent.com ...

Marketagent.com ist eines der fiUhrenden Online Markt- und Meinungsforschungsinstitute im
deutschsprachigen Raum und Vorreiter in der Internet-basierenden Datenerhebung und
-analyse. Mit Niederlassungen in Minchen, Wiener Neudorf und Zirich werden jahrlich mehr
als eine halbe Million Web-Interviews durchgefihrt und rund 600 Online Research Projekte
realisiert. Das Herzstlck des Instrumentariums von Marketagent.com ist das rund 300.000
(Stand: Januar 2012) Personen in elf europdischen Landern umfassende Online-Access-Panel,
welches im Januar 2010 als erstes Access Panel der D-A-CH-Region nach der ISO Norm 26362
zertifiziert wurde.
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Kontakt / Feedback / Riickfragen ...

Christian Jung
c.jung@marketagent.com
+49(0)89-759000-63

Grunbauerstraf3e 9
81479 Miinchen
www.marketagent.com
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